BELLEZA

La crisis no afea

a esta actividad

Nos encontramos ante una de las actividades que
podria sortear la complicada situacién econémica
con consistencia, aunque habra que estar atentos a
cémo le afecta la bajada en el consumo.

n tiempos de crisis, la
belleza mantiene su
atractivo tanto para los

emprendedores como para el
publico. Un dinamismo sus-
tentado en tres pilares. Por
un lado, el creciente interés
por la imagen personal, “al
extenderse la idea de que el
bienestar radica en la estéti-
ca y belleza”, sostiene Maria
Dolores Sevillano. A esto, hay
que sumar la incorporacion
de nuevas tecnologias, que
permiten abaratar los costes
de los servicios y, de este mo-
do, popularizarlos, Si ademnds,

y como subrayan desde Tor-
mo & Asociados, la inversion
media necesaria para mon-
tar un centro se ha reducido
en ¢l altimo ejercicio, vemos
como el circulo se cierra.
Pero no hay que olvidar que
la bajada en el consumo tam-
bién golpeara al sector. Mi-
guel Angel Oroquieta piensa
que el descenso serd relativo.
“En el mercado conviven
conceptos de tique medio ba-
joy alto, ninguno de las cua-
les se tendria que ver tan
afectado”. Xavier Vallhonrat
anade que cada vez menos

La incorporacion de las nuevas
tecnologias, al abaratar los costes,
estan popularizando los servicios

" Sobre depilaciéon
\ y otras oportunidades

La fotodepilacién personaliza la buena salud del mercado
de belleza. “Seguramente sea el sector de moda, lo que

l hara que en 2009 asistamos a la incorporacion de mas
unidades, a pesar de la crisis”, adelanta Gonzalo Bernar-

~ dos. La buena evolucién del negocio se explica, en parte,
por su componente tecnolégico. Estos conceptos de

\ negocio, ademas, captan elementos como la tarifa plana,
pertenecientes a otros ambitos, y los adaptan al suyo,

\ “un ejercicio de adecuacion al mercado extraordinario”,
opina Eduardo Abadia, gerente de la AEF.

~ Otras actividades con recorrido son las plataformas vibra-
torias ~acompanadas de servicios de belleza-, o las pelu-

\ querias para hombres, donde la belleza también empieza
a cobrar cada vez mas protagonismo.

1

o ——————————et e

28 EMPRENDEDORES.ES NOVIEMERE 2008



